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Is dit e-boek voor jou?

Bereik jij

Gen Z via kanalen die ze elke dag gebruiken?
Engageer jij

met Gen Z waar en wanneer ze actief zijn?
Vind jij

de juiste woorden om Gen Z aan te spreken?

Worstel jij
om door hun ad-blockers te geraken?

Creéer jij
op maat gemaakte ervaringen voor Gen Z?

Ben jij bezorgd
over veiligheid, auteursrecht of privacy op TikTok?




Inhoud 1
m Begrijp Gen Z beter:
O wie ze zijn
[ hoe ze zich gedragen
0 welke impact ze hebben op jouw merk

2- Vind nieuwe kanalen om te

connecteren met Gen Z:
0 op een manier die hen aanspreekt
O via innovatieve kanalen:
o om jouw bereik te vergroten
o om online en offline te mixen

En wat met TikTok?

O ‘het’ juiste platform om met Gen Z te
interageren

0 maar er blijven zorgen over veiligheid,
auteursrecht en privacy.

Klantenverhalen
MAGNUM - ICI PARIS XL - LIPTON

3- Contacteer ons



Inhoud 1
m Begrijp Gen Z beter:
O wie ze zijn
[ hoe ze zich gedragen
0 welke impact ze hebben op jouw merk
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Wie ze zijn

Generatie Z, of Gen Z, wordt omschreven als jongeren die
geboren zijn tussen 1997 en 2012.

De belangrijkste onderscheidende factor is dat zij de eerste
generatie zijn die opgroeide met het internet, sociale
netwerken en smartphones, wat hun interactie met hun
omgeving heeft beinvioed.

Gen Zers interageren in communities met gezamenlijke
interesses op verschillende kanalen.

Ze besteden meer dan 4u per dag op verschillende apparaten.
Daarnaast controleren en verifiéren ze verschillende kanalen
tegelijk naar informatie.

Ze gebruiken ad blockers en negeren de traditionele
media.

Gen Z zal binnenkort de grootste koopkracht hebben

Ze mixen virtuele en offline ervaringen.



Hoe gedragen ze zich (*)

DE VERANDERING VAN 'BEZITTINGEN' NAAR
'"TOEGANKELIJKHEID'

Gen Z hoeft niet per se producten of diensten te
bezitten: toegang ertoe hebben kan genoeg zijn.

HET UITDRUKKEN VAN DE INDIVIDUELE
IDENTITEIT

Gen Z zijn bereid meer te betalen:
* voor gepersonaliseerde aanbiedingen

e aan merken die hun waarden omarmen

CONSUMPTIE GEKOPPELD AAN ETHIEK

Gen Z's zoektocht naar de waarheid staat

centraal in hun gedrag en 70% koopt het liefst bij Gen Zers gedragen ze zich helemaal anders
merken die zij als ethisch beschouwen.

* Bovenstaande informatie komt uit een McKinsey publicatie over Gen Z



Implicaties voor jouw merk

Gen Zers verwachten dat merken
rechtstreeks met hen commmuniceren

op een manier die hen aanspreekt

Dus:

@ Maak verbinding met ‘like-minded’
Communities - niet met een groep als
geheel.

@ Creéer kanalen met ervaringen die Gen
Zers verbinden met jouw merk.

™ Kies het juiste marketing agentschap
dat jouw merk het best
vertegenwoordigd. Gen Zers gaan anders met elkaar om




Inhoud

2- Vind nieuwe kanalen om te

connecteren met Gen Z:
0 op een manier die hen aanspreekt
O via innovatieve kanalen:
o om jouw bereik te vergroten
o om online en offline te mixen

Enkele gedachten over TikTok
O het juiste platform om met Gen Z te
interageren
0 maar er blijven zorgen over veiligheid,
auteursrecht en privacy.

Klantenverhalen
MAGNUM - ICI PARIS XL - LIPTON



STARSKY: onze missie

Wij maken het mogelijk
voor merken

om te communiceren
en connecteren

met Gen Z

op een manier die
hén aanspreekt

via een combinatie van
iInnovatieve kanalen.



STARSKY: hoe wij het aanpakken

‘ ‘ Wij brengen squads
van celebrities samen

die connecteren
en interageren

In hun eigen stijl

met 10+ miljoen
fans in Belgie

door een combinatie
van innovatieve kanalen.




Enkele gedachten over Tik Tok

TikTok - ‘het’ platform bij uitstek De bezorgdheid blijft
TikTok is nu hét platform geworden om met Gen Zers te Merken blijven bezorgd over veiligheid, auteursrecht en
interageren. privacy alsook gegevensverwerking.

TikTok exec: We’re | Teok _
not a social network Leaked Audio From 80

ike Facebook, we're Internal TikTok

an entertainment Meetings Shows That ‘ Wij helpen merken

torm US User Data Has Been

Repeatedly Accessed veilig zichtbaar te zijn
UPDATED THU, JUN 16 2022.4:34 PM EDT From China j
Alex Sherman
CNBC
9 @SHERMAN4949 “I feel like with these tools, there's some I - k I k
backdoor to access user data in almost all o p I o

of them,” said an external auditor hired to

. . o |
* Facebook is openly copying TikTok, help TikTok close off Chinese access to VI a ce I e b rlt Sts
and calling it out as a significant sensitive information, like Americans' ( ,

competitor. birthdays and phone numbers.

* But Blake Chandlee, TikTok’s head of By Emily Baker-White e n h u n
global business solutions, says his Posted on June 17, 2022, at 12:31 p.m. ET
notificatie kracnt.

company specializes is
entertainment, not social media.

TikTok hasn’t seen an advertisings
slowdown despite what other :
companies are saying, Chandlee _§
Ny said.

12/30 >

@ buzzfeednews.com




Klantenverhalen

Hier zijn enkele visuals en openbare beelden van
campagnes geleverd voor MAGNUM, ICI PARIS XL en
LIPTON. De screenshots zijn voorbeelden van hoe onze
squads connecteren met hun 10+ miljoen fans.

‘ ‘ Onze squads
kunnen op
veel verschillende
manieren

interageren
in communities.

Zij omzeilen ad-blockers
via hun celebrity posts
en bijkomende
notificatie kracht.

[ 3

als je jou Ruby
Magnum dessert
~hebt gemaakt Tag




Online & Offline

Gen Zers combineren graag virtuele en offline
ervaringen. Zij zijn van mening dat online en offline
samenvloeien. Omni-channel is cruciaal voor Gen Zers
die altijd en overal toegang willen.

Ons platform beschikt
over fysieke ruimtes
om
merk-evenementen
te hosten
waar celebrities en fans
ook offline interageren.



lk hoop dat je van dit e-boek
genoten hebt.

Met mijn team komen we
graag bijulangs om te
bekilken hoe we uw merk
beter kunnen connecteren
met Gen Z.

Tot snel!

Kristiaan Cloots
- Founder & CEO

STARSKY




3. Contacteer ons

Boost your connection
with Gen Z right now.

Kristiaan@starsky.be

+32 474 45 94 60
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